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Losung #1 e Nur wer begeistert, bleibt im Kopf.

Ihr Messestand kann noch so schon sein — ohne die
richtige Strategie verpufft Ihre Investition im Messetrubel.
Wollen Sie das wirklich riskieren?

Entwickeln Sie eine kreative Kampagne mit uns,
die schon vor der Messe Neugier weckt und
gezielt Besucher anzieht — mit Social-Media-

Teasern, kreativen Einladungsmailings und
spannenden Messe-Teasern auf lhrer Website.

Stolperstein #2 e

Sie haben viele Besucher,
aber wenig echte Kontakte.

o= o . Flyer stapeln sich, Gesprache bleiben

Fir mehr Sichtbarkeit oberflachlich — und nach der Messe wissen Sie
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Fiir hr Besucher nicht, wen Sie kontaktieren sollenr
0Ly Fiir mehr Erfolg e Losung #2
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3, Setzen Sie auf interaktive Erlebnisse sowie

E. EraE smarte Lead-Erfassung. Mit Gewinnspielen,
interaktiven Aktionen oder Social Media-
Challenges machen wir lhren Stand zur
Anlaufstelle und sorgen dafiir, dass Besucher

ihre Kontaktdaten freiwillig hinterlassen.

Unsere Erfolgsformel

Nach der Messe passiert ...

nichts. fur lhren nachsten
P sreremotich Messestand

Losung #3 e
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00 Entwickeln Sie mit uns eine clevere Nachfass- X
@]E@@[ﬁ @ﬂ@[m @HH@ W@@ﬂ@mo Kampagne, die Ihre neuen Leads mit Storytelling, Messe-Strategie (g mit Wirkung

Vor, wahrend und nach Banner, Broschiiren,
der Messe flr maximale Flyer und Streuartikel,

kreativen Mailings oder personalisierten E

Reichweite und E die im Kopf bleiben.
1
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Retargeting-Anzeigen aktiv halt — so werden aus
Besuchern Kunden.

Nicht der, Uber den
alle hinwegsehen!

nachhaltigen Erfolg.

Mit inzwischen tiber 50 Mitarbeitenden unterstiitzt Wirkungsvolle E‘ Wandgestaltung,
Grafikteam seit mehr als 50 Jahren Unternehmen, sich St . Messestand- die fesselt
' olperstein #4 e . : .
nicht nur auf Messen zu prasentieren, sondern zu Aktionen Visuelles Storytelling

von der Standwand
bis ins Detail.

Gewinnspiele, Live-
Erlebnisse, interaktive
Highlights flr mehr
Aufmerksamkeit.

dominieren — mit Werbemalinahmen, die Eindruck
hinterlassen und Messebesucher gezielt in Kunden
verwandeln.

Messeplanung auf den
letzten Driicker — garantiert
stressig & teuer.

Viele starten ihre Messeplanung zu spat — und
landen dann bei teuren Notlésungen.

Wer erst kurz vor knapp anfangt, hat keine
Chance auf eine durchdachte Kampagne.

0 Losung #4

Suchen Sie sich friihzeitig eine Werbeagentur.

Fur mehr Sichtbarkeit Wir von GRAFIKTEAM aus Offenburg
unterstiitzen sie dabei, eine kreative Strategie
Fiir mehr Besucher zu entwickeln, die nicht nur die Standgestaltung,
” e 2 E sondern auch die komplette Marketing-
Fiir mehr Erfolg .@ ¥ St kommunikation mit einbindet.
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Warten Sie nicht, | Ewald Wagner
bis Ihnen die Konkurrenz | Leitung Kundenbetreuung
die Show stiehlt. Kontaktieren :

....................

Sie mich gleich und lassen
Sie uns gemeinsam tber lhre : Telefon +49 781 9666-200
Messeplanung sprechen. | ewald.wagner@grafikteam.de

grafikteam.de/messemarketing

¢ Messebesudher - g
GRAFIKTEAM begelstern? Mit dieser

WERBEAGENTUR

S ie ki ’s|
Scheerbiind 3, 77654 Offenburg, Telefon +49 781 9666-100, grafikteam.de t rategl e a p pt s [ ]

A Fir mehr Erfolg
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Messe-Checkliste

Von der Planung bis zum Follow-up: So wird Ihre Messe ein Erfolg!

6—9 Monate im Voraus

Frihzeitige Planung

Zielsetzung & Budgetfestlegung

O Zielgruppenanalyse

9 Definieren Sie Ihre Zielgruppen — Wer wird auf der Messe
erwartet (z. B. Interessenten, Kunden, Hersteller, Lieferanten,
Einzelhandler)? Segmentieren Sie die Zielgruppen nach
Interessen und Bedrfnissen.

O Budgetfestlegung

9 Ermitteln Sie ein Budget, das alle Kosten umfasst, z. B. fur den
Standaufbau, Werbemittel, Werbeartikel, digitale Kampagnen
und Personal. Eine detaillierte Budgetaufstellung ist
entscheidend, um alle geplanten MaRnahmen im Rahmen
des Budgets zu realisieren.

Strategieentwicklung
O Zieldefinition

9 Was mochten Sie mit der Messe erreichen? Markenbekannt-
heit erhdhen, neue Kunden gewinnen, Geschéftspartner
treffen, Produkteinfihrungen durchfihren?

O Messkriterien

9 Legen Sie fest, wie Sie den Erfolg messen wollen: Anzahl der
generierten Leads, Traffic auf der Messe-Website, Social Media-
Engagement, abgeschlossene Vertrage.

4-6 Monate im Voraus

Gestaltung & WerbemalRnahmen

Messewadnde & Standgestaltung

O Konzeption & Design der Messewinde

9 Design: Die Gestaltung sollte die Corporate Identity (Cl)
widerspiegeln und eine klare, visuelle Hierarchie bieten. Nutzen
Sie groRe Grafiken, die aus der Ferne sichtbar sind. Farbgebung,
Logos und Slogans missen harmonisch und ansprechend sein.

9 Interaktive Elemente: Uberlegen Sie, wie Sie den Besuchern
interaktive Erlebnisse bieten konnen (z. B. Touchscreens,
Augmented Reality oder Produkttests).

9 WandgroRe und Struktur: Stellen Sie sicher, dass der Stand
sowohl funktional als auch visuell auffallig ist, mit ausreichend
Platz fir Gesprache und Prasentationen.

9 Beleuchtung: Planen Sie gezielte Beleuchtung fur den Stand,
um bestimmte Produkte hervorzuheben und eine einladende
Atmosphare zu schaffen.

Standaktionen

O Gewinnspiele & Wettbewerbe
9 Attraktive Preise und QR-Codes oder Tablets fur die digitale
Anmeldung und Lead-Erfassung.
O Interaktive Aktionen
9 Produkt-Demos, VR-Erlebnisse oder interaktive Touchscreens
sowie Workshops oder kurze Prasentationen zur
Besucherbindung.
O Social Media-Challenges
9 Hashtag-Aktionen, bei dem Teilnehmende mit einem Foto oder
Video von lhrem Stand einen Preis gewinnen kénnen oder
Live-Streams sowie Behind-the-Scenes-Ubertragungen fiir
zusatzliche Aufmerksamkeit.
O Gamification
9 Spiele, Stand-Rétsel oder interaktives Quiz, die Besucher aktiv
einbinden und Leads generieren.

Werbeartikel

O Auswahl der Werbeartikel
6 Zielgruppen-Relevanz
Passend, nutzlich, interessant?
6 Markenwirkung
Logo sichtbar, langfristige Nutzung?
6 Praktischer Nutzen
Wahrend & nach der Messe verwendbar?
6 Qualitat & Langlebigkeit
Kein Wegwerfprodukt?
6 Innovation & Einzigartigkeit
Kreativ & auffallig?
6 Nachhaltigkeit
Umweltfreundlich & ressourcenschonend?
6 Kosten-Nutzen-Verhaltnis
Effektiv & budgetgerecht?

6 Transport & Logistik
Leicht & einfach verteilbar?

Werbemittel

O Informationsmaterial
e Flyer, Broschiiren & Produktkataloge:
Klar strukturiert, optisch ansprechend und informativ.
e Call-to-Action: Fuigen Sie Handlungs- & Kontaktaufforderungen wie
,Jetzt mehr erfahren” oder ,Jetzt anfragen” ein.
O Verkaufsunterlagen
e Visitenkarten & Verkaufsmappen: Gedruckt oder digital verfugbar, fur
eine professionelle Nachbereitung und nachhaltige Kundenbindung.
O Prasentationsmaterial
e Imagefilme, Produktvideos & interaktive Prasentationen:
Hochwertige Bewegtbild-Inhalte zur Starkung der Markenbotschaft.

Nutzen Sie Monitore am Stand fur visuell ansprechende Produkt-
vorstellungen und interaktive Inhalte.

Digitale Werbung & Social Media
O Social Media-Kampagne

e Content Plan: Entwickeln Sie einen Plan, wann und welche Inhalte
veroffentlicht werden, z. B. Teaser-Videos, Behind-the-Scenes-Aufnah-
men vom Standaufbau, und spannende Fakten zu lhrem Unternehmen.

e Social Media-Ads: Erstellen Sie gezielte Werbeanzeigen (z. B. auf
Facebook, Instagram oder LinkedIn), um die Messeanmeldung zu
fordern. Denken Sie an gesponserte Beitrage und bezahlte Werbung,
um die Reichweite zu vergroRern.

e Hashtags: Verwenden Sie spezifische Hashtags fur die Messe, damit
alle Beitrage rund um lhre Messeaktivitdten leicht auffindbar sind.

O Landingpage fiir die Messe
e Alle wichtigen Informationen Uber Ihre Teilnahme auf einer Seite
(z. B. Standnummer, Produkte, besondere Aktionen). Bieten Sie
Besuchern die Moglichkeit, sich fir Messebesuche anzumelden oder
vorab einen Termin zu buchen.
O Messe-Teaser

e Machen Sie auf Ihrer Website direkt auf der Startseite
auf die Messe aufmerksam.

2-3 Monate im Voraus

Messevorbereitung

Einladungen & Anmeldung

O Personalisierte Einladungen
e Per E-Mail oder als physische Einladung: Versehen Sie die Einladung
mit einem klaren Call-to-Action (z. B. Terminvereinbarung oder
Rabatte).
O VIP-Einladungen

e Fur Schlisselkunden oder Partner senden Sie exklusive VIP-Einladun-
gen, ggf. auch mit zusatzlichen Vorteilen wie Eintrittsgutscheinen oder
Einladungen zu einem exklusiven Event auf der Messe.

Pressearbeit

O Pressemitteilung erstellen

0 Eine professionelle Pressemitteilung, die Ihre Teilnahme an der Messe
ankindigt, ist wichtig, um mediale Aufmerksamkeit zu gewinnen.
Heben Sie dabei neue Produkte oder Dienstleistungen hervor.

O Presse-Kontakte
0 Erstellen Sie eine Liste relevanter Journalisten und Redaktionen,

die sich mit lhrer Branche beschéftigen, und versenden Sie die
Pressemitteilung.

Werbemafihahmen intensivieren

O Social Media-Teaser und Ankiindigungen

e Beginnen Sie mit gezielten Social Media-Ads, um lhre Messe-
beteiligung anzukiindigen. Nutzen Sie auch Stories und Posts, um
Countdown-Elemente einzubauen, sodass Ihr Stand als ,,Must-See”
hervorgehoben wird.

O E-Mail-Marketing
e Setzen Sie auf E-Mail-Marketing, um Besucher zur Messe einzuladen

und spezielle Angebote oder Events am Stand zu bewerben (z. B.
Rabatte, Aktionen).

1 Monat im Voraus

Finale Vorbereitung

Logistik & Standaufbau

O Materialien produzieren & versenden
@ Stellen Sie sicher, dass alle Werbemittel (Flyer, Broschuren,
Werbeartikel) und Ausstattungen fur den Stand rechtzeitig produziert
und an den Veranstaltungsort verschickt werden.
O Checkliste fiir den Standaufbau
e Erstellen Sie sich eine detaillierte Checkliste fur den Aufbau des
Messestands, inklusive Lieferung der Messewdnde, Technik, Displays
und der Produkte, die vor Ort prasentiert werden sollen.

Training des Messe-Personals
O Briefing

e Sorgen Sie dafir, dass das gesamte Messepersonal mit den
Zielen der Messe, den Produkten, den Werbemitteln und dem
Standdesign vertraut ist. Auch ein kurzes Training zu Verkaufs-
und Kommunikationstechniken ist sinnvoll.

Letzte Social Media-Aktionen

O Werbung intensivieren

0 Veroffentlichen Sie in den letzten zwei Wochen vor der Messe
verstarkt (bezahlte) Werbung auf Social Media, um mehr
Aufmerksamkeit zu erzielen.

Wahrend der Messe

Tagesgeschehen

Live-Kommunikation

O Social Media-Updates

e Posten Sie regelmaRig wahrend der Messe (Fotos, Videos,
Interviews mit Besuchern oder Partnern), um das Interesse zu
steigern und Besucher zu motivieren, lhren Stand zu besuchen.

O Live-Streams
e Wenn moglich, bieten Sie Live-Streams oder Videos von Ihrer
Standaktivitat (z. B. Produktvorfiihrungen) an, um das
Engagement zu férdern.
O Besucheraktionen
e Planen Sie tagliche Aktionen wie: Gewinnspiele mit attraktiven

Preisen, Live-Demonstrationen lhrer Produkte sowie
Rabattaktionen nur fiir Messebesucher.

1-2 Wochen im Anschluss

Nach der Messe

Nachbereitung & Follow-up

O Dankeschén-E-Mails

e Versenden Sie innerhalb von 1 Woche nach der Messe
personalisierte Dankeschon-E-Mails an alle Leads und Partner,
mit Angeboten oder weiterfiihrenden Informationen.

O Leads auswerten

e Analysieren Sie, welche Leads wahrend der Messe generiert
wurden und kiimmern Sie sich um eine schnelle Nachverfolgung.

O Nachfass-Kampagne

e Entwickeln Sie eine clevere Nachfass-Kampagne, die lhre neuen
Leads mit Storytelling, kreativen Mailings oder personalisierten
Retargeting-Anzeigen aktiv halt — so machen Sie aus Besuchern
Kunden.

Evaluierung & Feedback

O Ergebnisse messen

6 Auswertung der Messeziele: Wurden die Zielsetzungen erreicht?
Wie viele Leads wurden generiert? Wie hoch war der Social
Media-Traffic?

O Feedback sammeln

6 Fragen Sie Mitarbeitende, Partner und Kunden nach Feedback zur
Messeprasenz und verbessern Sie kontinuierlich den Prozess.

Social Media-Recap

O Post-Messe Highlights

e Veroffentlichen Sie ein Highlight-Video oder eine Zusammenstel-
lung der besten Messefotos, um den Erfolg lhrer Teilnahme zu
kommunizieren und lhre Community weiter zu binden.

Sie sind der
Stand, tiber den
alle reden — nicht
der, Uiber den alle
hinwegsehen!

Genug mit der Konkurrenz — lassen

Sie uns Ihre Marke unvergesslich
machen! Kontaktieren Sie mich
gleich und starten Sie Ihre Messe-
Metamorphose noch heute:

Ewald Wagner

Leitung Kundenbetreuung
Telefon +49 781 9666-200
ewald.wagner@grafikteam.de

Gleich QR-Code scannen und
Kontakt digital speichern.



